
Rev. investig. cient. tecnol. 2022; 6 (2): 1-4.   DOI: https://doi.org/10.36003/Rev.investig.cient.tecnol.V6N2(2022)Editorial 1

Las redes sociales y académicas en la 
visibilidad de las publicaciones científicas

Social and academic networks in the visibility of scientific 
publications

Gerardo Armando Picón

Editorial

RESUMEN
Las redes sociales y académicas se han conver-
tido en una opción para el incremento de la vi-
sibilidad de las publicaciones científicas con-
formando una alternativa para potencializar la 
visibilidad, a través de intercambio de informa-
ción científica entre los investigadores. Al con-
siderarse plataformas de contenido abierto los 
investigadores y académicos pueden conectar-
se y desarrollar ejercicios de colaboración con 
pares, coautores y expertos en la disciplina re-
lacionada. Dentro de las redes sociales cuentan 
LinkedIn, Twitter, YouTube o Facebook o blogs. 
En los tipos de redes académicas se incluye Goo-
gle Scholar que es un motor de búsqueda web 
de textos completos académicos, ResearchGate 
que es una red social profesional y académica 
entre otras. Los servicios de redes sociales ofre-
cen posibilidades para mejorar la visibilidad de 
la investigación, no solo permiten difundir y 
compartir los resultados de estudios, sino tam-
bién intercambiar puntos de vista sobre temas 
relacionados con la investigación de otros aca-
démicos y profesionales.
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ABSTRACT
Social and academic networks have become an op-
tion to increase the visibility of scientific publica-
tions, forming an alternative to enhance visibil-
ity, through the exchange of scientific information 
between researchers. By considering open content 
platforms, researchers and academics can con-
nect and develop collaborative exercises with peers, 
co-authors and experts in the related discipline. 
Within the social networks they have LinkedIn, 
Twitter, YouTube or Facebook or blogs. The types of 
academic networks include Google Scholar, which 
is a web search engine for academic full texts, Re-
searchGate, which is a professional and academic 
social network, among others. Social networking 
services offer possibilities to improve the visibility 
of research, not only to disseminate and share the 
results of studies, but also to exchange views on re-
search-related topics with other academics and pro-
fessionals.
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EDITORIAL

 La publicación de la producción científi-
ca es uno de los pasos clave del proceso investi-
gativo, en el que se difunden los resultados y las 
propuestas de acciones sobre la continuidad de 
trabajos que complementen la investigación. 

 Las redes sociales y académicas consti-
tuyen una tendencia y una opción que permi-
te aumentar la visibilidad de las publicaciones 
científicas.  Son muy útiles para promover el 
acceso e intercambio de información con una 
cada vez más creciente accesibilidad. Represen-
tan una oportunidad potencial y resultan par-
ticularmente importantes en una era en la que 
el vínculo entre el número de citaciones de un 
artículo y su relación con la cuantificación de la 
productividad bibliomètrica es clave en la me-
dición de la productividad académica.

 En los últimos años nacieron las redes 
sociales, y específicamente las destinadas a la  
comunidad científica, estas conforman otra ma-
nera de potencializar la visibilidad, a  través  
de intercambio de información científica entre 
los investigadores del mismo  país, y más 
aún a nivel internacional (Rodríguez Camacaro, 
2019, p. 68).

 Ofrecen varias oportunidades para que 
los investigadores trabajen en red y visibilicen 
su investigación tanto a otros investigadores 
como a un público en general (Arda, 2012; Sree-
nivasa Rao & Ravi Kumar, 2021).

 Al considerarse plataformas de conte-
nido abierto los investigadores y académicos 
pueden conectarse y desarrollar ejercicios de 
colaboración con pares, coautores y expertos en 
la disciplina relacionada. Asimismo, es posible 
configurar alertas para citas recibidas o nuevas 
publicaciones. plataformas el contenido está 
abierto a todos.

 Dentro de las redes sociales cuentan 
LinkedIn, Twitter, YouTube o Facebook o blogs 
son recursos o herramientas importantes para 
generar resultados de investigación más visi-
bles, de libre acceso con un alcance de audien-
cia amplio y diverso.

 Según Özkent (2022) el uso de platafor-
mas de redes sociales en el mundo científico 
hará una contribución importante a los siste-
mas métricos tradicionales. En un estudio reali-
zado por mismo autor muestra que los artículos 

con exposición a las redes sociales tuvieron ma-
yores tasas de citación. También hubo una co-
rrelación positiva entre la exposición a las redes 
sociales y las citas de artículos. Por lo tanto, los 
investigadores y las revistas científicas deben 
desarrollar nuevos proyectos para aumentar el 
uso de las redes sociales.

 Sobre el Open Access (OA) y su relación 
con el impacto de la visibilidad de la producción 
investigativa en un estudio de Dehdarirad & Di-
degah (2020) particularmente los resultados 
mostraron que el porcentaje de artículos de OA 
mencionados en plataformas altimétricas fue 
significativamente mayor que el de los artículos 
que no son de OA. Además, el acceso abierto se 
asoció significativamente con una mayor proba-
bilidad de que un artículo se mencionara en las 
plataformas de redes sociales.

 En las últimas dos décadas, la comuni-
cación académica ha cambiado con el aumen-
to de la popularización de las tecnologías de la 
información. El avance de las tecnologías web 
ha traído importantes cambios en las corrientes 
formales e informales de la comunicación cien-
tífica y académica (Hailu & Wu, 2021). 

 En los tipos de redes académicas se in-
cluye Google Scholar que es un motor de bús-
queda web de textos completos académicos, 
ResearchGate que es una red social profesional 
y académica donde los miembros proporcionan 
información sobre su perfil, proyectos y publi-
caciones, sirviendo a los investigadores para 
conectarse, acceder y compartir resultados de 
investigación. Academia.edu es otra platafor-
ma en línea usada por académicos con el obje-
to de compartir sus trabajos de investigación, 
seguimiento de otros profesionales con intere-
ses de investigación. ORCID tiene dos funcio-
nes principales, la de registro de identificación 
de investigadores y medio de comunicación de 
sistema a sistema con fines de autenticación, 
proporcionando un identificador digital único 
para autores del ámbito científico y académico 
para registrar y compartir la actividad de inves-
tigación de manera integral (Hailu & Wu, 2021; 
López-Hermoso et al., 2020).

 Mysciencework es una base de datos que 
ofrece la posibilidad de promocionar el acceso 
a las publicaciones científicas en todas las dis-
ciplinas aportándoles visibilidad. Con los pro-
gramas de Mendeley se pueden generar citas y 
bibliografías en Microsoft Word, LibreOffice y 
LaTeX. También se puede leer y obtener artícu-
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los de texto completo e importar y organizar ar-
chivos en PDF. 

 El uso de las redes sociales académicas ha 
traído cambios en el sector de la comunicación 
académica, ofreciendo oportunidades de crea-
ción de sistemas de interacción y comunicación. 
Para ello los académicos e investigadores deben 
actualizarse con respecto a uso efectivo de estos 
medios con los que, además, se proporciona una 
especio de foro para para la difusión de sus tra-
bajos publicados, el intercambio de publicacio-
nes, la discusión de temas relacionados con la 
investigación, el aumento de la visibilidad aca-
démica y el desarrollo de una autoevaluación 
objetiva (Hailu & Wu, 2021). 

 Por lo tanto, un componente central de la 
ciencia es la comunicación, que forma parte del 
proceso de construcción del conocimiento. Esta 
importancia de publicar y ser citado se da en un 
contexto de auge del modelo de publicación en 
Acceso Abierto, que permite al lector tener ac-
ceso inmediato y gratuito a la publicación (Fe-
rreira & Serpa, 2018).

 Los servicios de redes sociales brindan 
muchas posibilidades para mejorar la visibili-
dad de la investigación, no solo permiten difun-
dir y compartir los resultados de estudios, sino 
también intercambiar puntos de vista sobre te-
mas relacionados con la investigación de otros 
académicos y profesionales.
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